MANUAL BASICO DE APLICACAO DE MARCA



MARCA | BREVE CONCEITO

A marca Viva Cultura foi criada a partir do conceito de
estabelecer uma ponte entre cultura e sociedade. Se
observarmos bem, a palavra VIVA ganha destaque e se
assemelha as estruturas laterais de pontes de grande
engenharia. Por uma questdo de harmonia e equilibrio,
usamos ao fundo um Splash, uma espécie de selo com
formas mais arredondadas, quebrando um pouco a
seriedade do logotipo (a palavra VIVA). Assim,
chegamos a versdo da Marca Integral.




MARCA | VERSAO INTEGRAL EM 3D

Versao para aplicagdo da logomarca em
quaisquer materiais que seja permitida sua
reproducao em alta qualidade, como material
promocional e grafico, internet e TV.




MARCA | VERSAO INTEGRAL

Versdo igual a anteriormente apresentada em 3D.
A aplicabilidade é maior, por néo ter efeitos. Porém,
a aplicacdo da marca em 3D é preferencial.




MARCA | VERSAO INTEGRAL COM FUNDO PREFERENCIAL

Observe que ha transparéncias nas bordas do simbolo.
Essa transparéncia deve ser respeitada, sobretudo
guando aplicada com o fundo da cor Verde Montanha,
que reforca o conceito de identidade da marca.
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CULTURA

PLANEJAMENTO
CULTURAL




MARCA | VERSAO INTEGRAL EM 3D COM FUNDO PREFERENCIAL

No caso de aplicacdo da marca Viva Cultura sobre
o fundo Verde Montanha (preferencialmente), e
sobre demais fundos coloridos ou com padrao
fotografico, recomenda-se o uso da versao 3D.




MARCA | VERSOES OPCIONAIS

Essas versdes da marca devem ser usadas
apenas em ultimas instancias. Ou quando
ha necessidade de aplicacdo em materiais
com menos possibilidades de cores, ou
quando acompanhar um projeto grafico
que permita, com bom senso e propésito,
tal aplicabilidade da forma correta.
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MARCA | VERSOES TRACO

Versdes trago nas cores que compdem
a Versdo Integral da marca, para aplicacbes
em materiais de apenas uma cor.
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MARCA | VERSOES POSITIVO / NEGATIVO

Versoes trago positivo e negativo,
para aplicacbes em documentos
onde ha apenas a presenca da cor
preta, com contratos, fax, etc. Ou
material grafico PB.
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MARCA | VERSOES EM TONS DE CINZA

Versdo da marca para aplicacdo
em anuncios de jornal PB.




PADRAO CROMATICO

PANTONE 5477 C

100% 50% 10%

PANTONE 1495 C

100% 50% 10%

PANTONE 123 C

100% 50% 10%



PADRAO TIPOGRAFICO

Gisha

ABCDEFGHIJLMNOPKRSTUVXZ
abcdefghijlmnopkrstuvxz

Gisha Bold

ABCDEFGHIJLMNOPKRSTUVXZ
abcdefghijlmnopkrstuvxz

Trebuchet MS

ABCDEFGHIJLMNOPKRSTUVXZ
abcdefghijlmnopkrstuvxz

Trebuchet MS Bold

ABCDEFGHIJLMNOPKRSTUVXZ
abcdefghijlmnopkrstuvxz

Trebuchet MS Italic

ABCDEFGHIJLMNOPKRSTUVXZ
abcdefghijlmnopkrstuvxz

A tipografia € um componente
imprescindivel em uma identidade
visual. Seu uso correto garante
eficiéncia na comunicacao e fortalece a
unidade visual. Objetivando criar uma
aparéncia consistente e facilmente
identificavel, foi selecionada como
padrao grafico a familia de tipos Gisha.
Gisha é uma fonte de desenho especial,
moderna e de boa legibilidade, conferindo
qualidade em todas as comunicagoes.
Deve ser utilizada em folhetos, folders e
todo o material de comunicacgao,
impresso e publicitario.

A familia tipografica Trebuchet foi escolhida
como tipografia de apoio. Seu desenho
moderno e sua excelente legibilidade

sao perfeitos para uso interno e externo.



CRIACAO

DANIEL REGINA

21 8060 3082
danielrescigno@gmail.com
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